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Forverkliga din bokdrom
— en handbok for dig som vill ge ut pa eget forlag

Kristina Svensson, Joanna Bjérkquist
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Danskt band
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Att genom produkten inspirera manniskor att forverkliga sin bokdrém.

Malgrupp

Alla som drdmmer om att bli forfattare.

Alla som vill ge ut en bok sjalv.

Larare och elever pa skrivkurser/skrivcirklar
inom hogskola, folkhdgskola och folkbildning.
Bibliotek.

Typkund: Kvinna, 30+ ar med medelinkomst och
intresserad av att skriva, lasa, sjalvutveckling och
att ta del av andras erfarenheter och som kanner
att “jag har skrivit min bok, nu vill jag ge ut den”.

Budskap: Forverkliga din bokdrém!

Lagesanalys (TOWS)
Hot (T) Mojligheter (O)
1. Svart att na ut i mediebruset. . Var tredje svensk drommer om att bli forfattare
2. Envaxande trend med egenutgivning medfor att — en stor malgrupp.

fler kommer att skriva bocker i amnet.
Forlagsjéttarna konkurrerar med starka
ekonomiska medel for marknadsforing, kan ge ut
liknande bdcker och manga i malgruppen
drdmmer om att i forsta hand bli utgivna dar.

Den véxande trenden for egenutgivning.

Ny teknik:

- print on demand (POD) dvs. latt att trycka bocker,
- utvecklingen av internet underlattar e-marknads-
foring genom sociala medier, bloggar etc.

4.  Konkurrensanalys: 5 liknande bocker pa 4. Skrivande som folkrorelse.
marknaden (2012).
Svagheter (W) Styrkor (S)
1. Litet férlag med sma ekonomiska resurser (tar vi 1. Produkten fyller ett tydligt behov hos en tydlig
inte hansyn till i den har uppgiften). malgrupp.
2. Referenser och lastips saknas. Samlar 27 egenutgivares erfarenheter i en bok.
3. Som handbok behdvs det fler praktiska tips och Inspirationsbok med feel-good kansla.

ingaende forklaringar.

Malsattning

O1 = Wi

Forfattarna har stor mediepotential och kontakter.
Forfattarna &r grundare i foreningen Egenutgivarna.

En férséljning av 3 000 ex./ar med utgivningsdatum pa Bokmassans forsta dag (ca 27 sept.).

Strategi

FBMA HT12 Shu-Chin Hysing, Kristina Nilsson, Lisa Rodebrand

Hog PR-faktor och hdg salj-faktor.

Bygga ett varumérke kring "Forverkliga din bokdrém”.

Utnyttja forfattarnas héga mediepotential och skapa "egenutgivarnas Camilla Lackberg”.




Marknadsplan

Taktik

Produkt
e Boken &r en inspirationsbok med feel good-kansla dér den grafiska profilen for omslag/layout anvands
for kommande bdcker i en ny serie kring egenutgivning.
o Forfattarskapet byggs upp kring gor-det-sjalv och lev-dina-drémmar for att starka varumarket.

Plats
e Bokhandel, natbokhandel, skrivkurser, massor och bibliotekstjanst.

Pris
e  F-pris 130 kr, Bokhandel 249 kr, Natbokhandel 194 kr, Masspris 180 kr, Skrivkurser 164 kr, BTJ 130 kr.

Paverkan

Digitala medier — natforum/blogg fér boken med nyhetsbrev, fragespalt och diskussionsforum. Sociala
medier, Egenutgivarnas hemsida, Twitter, Facebook, Tumbler, Provlas.se, boktrailer, Youtube. Natforumet
fungerar som en samlingspunkt dar medlemmarna inbjuds att bli "Inspiratorer” dvs. lokala ambassaddrer
som knyter kontakter kring boken, packar om boken med julomslag, bjuder pa glogg i bokhandelns jultider
m.m. och far i gengald t.ex. inbjudningar till specialtraffar med forfattarna.

Séljmaterial - katalog/produktblad fér olika malgrupper. Affisch och mobil (hdngande ord "Inspireras”, "Gor
det sjalv”, "Forverkliga din bokdrém”) samt julomslag for bl.a. bokhandeln. Giveaways t.ex. bokmérke, pin,
penna och tygkasse for massor och andra event.

Kampanjer & event — rabatt pa massor och for skrivkurser, tavling pa Facebook (utlottning av 50 ex. av e-bok
samt ett 1000 kr bokpresentkort mot att deltagarna gillar sidan, prenumererar pa nyhetsbrev och skriver en
mening om "Varfor just du vill forverkliga din bokdrom?”), julomslag och gldgg i bokhandeln, signeringsturné,
foredrag, vinmingel vid lansering pa Bokmassan.

PR - pressmeddelanden till dagspress, fackpress, radio och tv dér boken och férfattarna utmanar de stora
forlagen i en debatt kring litteraturens kvalitet och utgivning i Sverige. Presskonferens.

Annonsering — annonser i dagspress, fackpress (Skriva, Svensk Bokhandel, BTJ), livsstilsmagasin (Leva),
andra tidskrifter for malgruppen (Allers, Ica Kuriren), tidningar for fackférbund. Annons pa natbokhandel.

April:Sélja in September:

ill bokhandeln ~ April-juni: Sélja in Fére Bokméassan: September: September-december:
och bibliotek till kursledare TV, radio, Pa Bokmassan: Skapa en snackis
Ar 1 infor hosten infor hostterminen tidningar, tidskrifter ~ Release,vinmingel ~ (sociala medier m.m.)
& -
April: Salja in —
Mars: Sélja till bokhandeln  Apriljuni: Salja in Augusti: Saljain  September: Oktober-december: Forfattarna
intill rean  och bibliotek till kursledare julitgdvan  Leverera backer haller foredrag pa skrivkurser
Ar 2 nastaar  infor hosten infér hostterminen till bokhandeln ill rean
T—F: E D
Oktober-december: Inspiratérer i bokhandeln,
Mars: Boken Forfattarna haller foredrag pa skrivkurser
Ar 3 séljs pa bokrean

Figur 1. Bokens livscykel
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